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Prologo

No todas las marcas hablan igual, ni a las
mismas personas, ni desde los mismos
lugares. Cada sector econdmico—
tecnologia, gran consumo, finanzas,
automocion, moda o alimentacion—se
relaciona con su audiencia a traves de
touchpoints diferentes, en momentos
distintos y con logicas emocionales o
funcionales muy especificas. Elegir bien
esos puntos de contacto no solo
determina la eficacia del presupuesto de
marketing, sino tambien la capacidad de
una marca para construir valor financiero
y conexion emocional sostenida en el
tiempo.

Los consumidores, por su parte, no
reciben igual un logo en un escenario
que una experiencia personalizada, ni
responden del mismo modo a una
activacion en un festival urbano que en
un entorno cultural o familiar. La
saturacion de  estimulos y la
fragmentacion de los canales hacen que
cada euro invertido deba ser mas
inteligente que nunca.

En OnStrategy. llevamos mas de 15 anos
estudiando la eficiencia de las marcas
en cada uno de los sectores economicos
y como se comportan de manera distinta
segun el touchpoint que elija. Ayudamos
a las marcas a navegar ese mapa.

Analizamos como se comportan las
audiencias, como impactan las
activaciones, cémo evolucionan las
percepciones y queé touchpoints son
realmente eficaces para cada objetivo
de marca.

Metodologia

El estudio realizado a mas de 140.000
personas en nuestro pais antes de la
edicion el 2025, analiza el indice de
impacto, una medicion que aglutina
percepciones sobre la calidad de las
bandas, la sostenibilidad e innovacion
entre otros aspectos relevantes para
las marcas patrocinadoras y los
organizadores de los festivales,
ademas de los elementos de todo
estudio de mercado: Relevancia;
Consideracion, Admiracion;
Recomendacion e Intencién de
compra. El estudio cubre los 15
festivales de musica con mayor
numero de espectadores de nuestro
pais. Primavera Sound, Arenal Sound,
Viha Rock, Mad Cool, Sonar, Iconica
Sevilla Festival, Rototom Sunsplash,
Marenostrum, Noches Del botanico,
FIB, O Son Do Camifo, BBK, Weekend
Beach Festival, Coke Music
Experience y Los40 Primavera Pop.

Teresa de Lemus
Associate Partner
OnStrategy Espana

Con mas de 25 anos de experiencia, Teresa ha
dirigido su carrera profesional hacia las estrategias
de marca y marketing. Inicié su carrera en el ambito
de la comunicacion y publicidad en Bruselas ( EASA)
para después centrarse en la creacion de marcas en
negocios ya rentables llegando finalmente al mundo
de la consultoria de la mano del Valor econdmico de
la marca, donde trabajo para clientes del Ibex-35.
Teresa combina en su trabajo estrategia y
creatividad, identificando oportunidades y

acciones para hacer negocio y marca.
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Introduccion

El patrocinio del ocio y el
entretenimiento en Espana es tan
atractivo como  intangible.  El
consumo de ocio es variado y la
oferta de patrocinio para las marcas
abarca desde el mayor volumen y
notoriedad hasta el nicho mas
especifico. La dificultad esta en
elegir la opcidn cuya inversion
resulte mas eficiente.

En ese proceso de toma de
decisiones la medicion es mas
sencilla si la marca solo busca
visibilidad. Bien es sabido que dicha
metrica es la base de cualquier
marca. Si no te conocen, el resto del
proceso de decision de compra ni se
plantea. Y a la hora de valorar
financieramente una marca, no
tendriamos ni por donde empezar.

Las mediciones se complican si
queremos hablar de intencién de
compra, conversion fidelizacion o
retorno de inversion. Mucho mas si
pretendemos medirle antes de
tomar la decision de que
activaciones realizar, en qué orden
de prioridad y frente a qué cluster.

Volviendo al punto de partida, en la
toma de decision, las marcas en su
proceso de compra de espacios
tambien tienen un proceso de toma
de decision similar: considerar qué
patrocinar implica conocer primero
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todas las opciones (visibilidad) para
después pasar a decidir cual
comprar.

Dentro de cada una de estas patas,
identificado el nicho y la estrategia,
el abanico vuelve a desmenuzarse
en un sinfin de posibilidades dentro
de las cuales, hay, de nuevo, tantas
activaciones  como  creatividad
tengan nuestras mentes.

Los habitos de consumo consiguen
que las series de television
compitan con dormir, las discotecas
compitan con los videojuegos, los
gimnasios compiten con las redes
sociales y los festivales contra
Youtube.

En este estudio intentamos dar luz
identificando diferencias entre los
festivales mas conocidos en
nhuestro pais.
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Cinco festivales, decenas de
touchpoints y miles de
espectadores



Cinco festivales
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Cinco festivales
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Investigacion inicial o desk
research

Con el fin de poder entender mejor como pueden llegar a ser percibidos los
festivales en Espana, hemos realizado un estudio de mercado antes del
arranque de temporada 2025 al publico general para lo cual hemos
empezado por la investigacion primaria o desk research.

De nuestra investigacion inicial hemos concluido:
e Primavera Sound — Ideal si la marca busca notoriedad internacional y
valores progresistas. Alto indice de impacto y presencia global.

e Arenal Sound — Excelente opcion para volumen joven y viralizacion.
Ideal para fintechs, gran consumo o telecos.

e Mad Cool = Buen equilibrio entre impacto y notoriedad. Oportunidad
para marcas mas institucionales o posicionadas en ‘estilo de vida

europeo”.

e Vina Rock = Marca bien establecida con publico fiel. Menor notoriedad
mediatica pero buena activacion local..

e Bonus: Sénar — Nicho cultural y tecnologico. Potente para marcas
asociadas a innovacion y musica electronica, pero menos masivo.
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Investigacion inicial

Nuestras principales conclusiones del top 5 de asistencia como players en
el mercado serian:

e Primavera y Mad Cool lideran en prestigio y visibilidad internacional,
aunque con publicos distintos (cosmopolita vs urbano).

e Arenal Sound arrasa en volumen vy viralidad, pero su dependencia del
publico joven requiere constante renovacion.

* Vifa Rock es el mas estable en fidelizacion, pero menos competitivo en
notoriedad moderna.

e Soénar es ideal para diferenciarse con contenido digital, arte y tecnologia,
aunque en un nicho mas reducido.
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Resultados del
ranking de impacto
de los festivales
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Resultados ranking

Iyt ““
i
i

:
!
1

i |
i @ mm_
I gy il
el

|

|

Ranking de impacto de los festivales espafioles 16

onstrategy ==



Resultados ranking

e s o g r e e

"

T
L

Ranking de impacto de los festivales espafioles 17

onstrategy x:=



Sobre
OnStrategy

OnStTQtegg - Ranking de impacto de los festivales espanoles 18




onstrqtegg e

Sobre OnStrategy
Brand Value
Management

OnStrategy, especialistas en la medicion de touchpoints y su
impacto en el valor de marca, destaca por usar metodologias y
herramientas independientes, basadas en normativas
internacionales como los estandares ESOMAR, ISO 10668 ¢ ISO
20671 para la valoracion y evaluacion de marcas. Fundada en 2009,
ofrece servicios de analisis que permiten a organizaciones de todos
los sectores tomar decisiones estratégicas y tacticas con confianza.
Nuestra ventaja competitiva se basa en un enfoque practico y
accionable que integra cada punto de contacto de las marcas con
sus diferentes clusters y stakeholders velando siempre por el
impacto de estos en el valor de marca.
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Contacto

Teresa de Lemus,
Associate Partner

@ teresa.delemus@onstrategy.com.es

. 34654481043

% onstrategy.es
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Pliego de descargo

OnStrategy ha producido este informe con un analisis independiente e
imparcial. Los valores derivados y las opiniones presentadas en este estudio
se basan en calculos sobre datos tomados de informes disponibles
publicamente, y estudios de mercado propios. OnStrategy no acepta ninguna
responsabilidad y no sera responsable en caso de que la informacion
disponible publicamente en la que se confie posteriormente sea inexacta. Las
opiniones y el analisis financiero expresado en el estudio no deben
interpretarse como una inversion o asesoramiento comercial. OnStrategy no
tiene la intencion de que se confie en el estudio por ningun motivo y excluye
toda responsabilidad a cualquier organismo, gobierno u organizacion.

Los datos presentados en este informe forman parte de la base de datos de
OnStrategy, no deben utilizarse en parte o en su totalidad para ningun
proposito comercial o técnico sin el permiso por escrito de OnStrategy Brand
Value Management.



