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— Prodlogo

La inversion en patrocinio ha
aumentado exponencialmente en
nuestro pais en los ultimos anos.
Desde un mercado en Espana de
1.035 millones de euros, segun datos
de un informe de la Asociacion
de Marketing de Espana antes del
2020, a la prevision de superar los
1.700 millones para el 2024. Esta
evolucion no puede analizarse
de manera independiente a

todo el abanico de touchpoints vy
activaciones que ofrecen hoy los
contratos de patrocinios.
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El poder estar visible de constante
frente a una aparicion estelar,
abre la posibilidad de involucrar
a mas marcas, consiguiendo una
mayor inversion final aunque este
diluida entre mas logos. Y aun asi,
hay un % de todos los contratos
de patrocinio que no se activan
0 no se rentabiliza la activacion.

Las desorbitadas cifras que
pueden llegar a alcanzar estas
inversiones, sin dejar de ser datos
estimados ya que es un mercado
muy opaco, no siempre obtienen
unretorno relevante o porlomenos
que rentabilice adecuadamente
teniendo en cuenta el nivel de
cifras de las que hablamos.

Segun la industria en la que nos
encontremos, los  patrocinios
obtienen mayor o menor eficacia
y eficiencia. La reciente irrupcion
de sectores como alimentacion

saludable 0 plataformas
tecnologicas nos permiten
concluir el Interes creciente

mas alla de los sectores
tradicionales como han sido los de
equipamiento deportivo o© los
automoviles para los deportes
de motor. Asociar el deporte a
la salud, paradgjicamente es
algo bastante novedoso que las
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marcas empiezan a aprovechar
buscando una mayor eficiencia
y eficacia de sus patrocinios,
como es el caso de Quiron.
De manera similar, el consumo
de estos deportes por medio
de todo de herramientas
tecnologicas, ha abierto
oportunidades para empresas
relacionadas con el streaming
y los contenidos audiovisuales
como plataformas OTT (Over-The-
Top) y servicios de suscripcion.
Esto incluye  colaboraciones
con eventos deportivos para
ofrecer contenido exclusivo vy
experiencias digitales avanzadas.
Esta oportunidad de experiencia,
ofrece a las marcas incrementar
la eficacia de sus patrocinios.
Pero mas alla de las
oportunidades existentes en estos
patrocinios, podriamos analizar
las oportunidades creadas. Las
que puede crear la marca y las
que pueda crear el deportista.
Los deportistas  individuales
tienen en Nadal un ejemplo que
replicar. Si bien una asociacion
tan extrana como es la de Kia y
Nadal, que algunos definen como
que ninguno de los dos son los
mas guapos de la clase, ofrece
los puntos clave para replicarse.
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Prdlogo

Solo quedaria las activaciones mas
relevantes en los touchpoints mas
eficientes que medidos vy ajustados
a tiempo consiguieron una solidez
de la relacion entre marca vy
deportista perdurable en el tiempo.

Atentamente,

Teresa de Lemus

Associate Partner
OnStrategy Espana

Con mas de 25 anos de experiencia, Teresa
ha dirigido su carrera profesional hacia las
estrategias de marca y marketing. Inicio su
carrera en el &mbito de la comunicacién y
publicidad en Bruselas ( EASA) para despues
centrarse en la creacion de marcas en
negocios ya rentables llegando finalmente al
mundo de la consultoria de la mano del Valor
economico de la marca. donde trabajo para
clientes del |bex-35. Teresa combina en su
frabajo estrategia y creatividad, identificando
oportunidades y acciones para hacer negocio
¥ marca.
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Resumen Ejecutivo
Mensajes Clave

— Mensajes Clave

Segun estudios de mercado de OnStrategy:

® Con una relevancia para la audiencia del 86%. un 74% de intereres y
un 64% de efectividad, los patrocinios a deportistas individuales son una
oportunidad para las marcas de conectar autéenticamente con sus clusters
de aundiencia.

® | os patrocinios deportivos con deportistas de proyeccion internacional,

superan a la television en eficiencia (83%), atencion (89%) y relevancia
percibida (93%). destacandose por su capacidad de captar la atencion,
generar una conexion emocional y mantener una importancia autentica
entre los seguidores.

‘Funding

SPONSOR

Project —— “Awaren&sg)
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- Analisis
Principal
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Analisis Principal

~ Patrocinio colectivo
VS
patrocinio indivual
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Andlisis Principal .

Patrocinio colectivo vs patrocinio
individual
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Analisis Principal

Patrocinio colectivo vs patrocinio
individual
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Analisis Principal

Patrocinio colectivo vs patrocinio
individual
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Analisis Principal

Patrocinio colectivo vs patrocinio
individual
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Andlisis Principal
Patrocinio colectivo vs patrocinio
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Andlisis Principal

Patrocinio colectivo vs patrocinio
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Andlisis Principal
Patrocinio colectivo vs patrocinio
individual
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—— Analisis de touchpoints para
las marcas en patrocinios
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Andlisis Principal
Andlisis de touchpoints para las marcas
en patrocinios
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Analisis Principal
Andlisis de touchpoints para las marcas
en patrocinios
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Andlisis Principal

Andlisis de touchpoints para las marcas
en patrocinios
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Andlisis Principal
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Anlisis de touchpaints para fas marcas
en patrocinios
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Andlisis Principal
Andlisis de touchpoints para las marcas
en patrocinios
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Andlisis Principal
Anilisis de touchpoints para las marcas
en patrocinios
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Andlisis Principal
Andlisis de touchpoints para las marcas
en patrocinios
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Andlisis Principal
Andlisis de touchpoints para las marcas
en patrocinios
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Andlisis Principal

Andlisis de touchpoints para las marcas
en patrocinios
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Andlisis Principal
Andlisis de touchpoints para las marcas
en patrocinios
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Andlisis de touchpoints para las marcas _
en patrocinios
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Andlisis Principal

Analisis de touchpoints para las marcas
en patrocinios
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Andlisis Principal

“El patrocinio deportivo en
Espana:Una perspectiva por
sectores y estrategias
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Analisis Principal
El patrocinio deportivo en Espana: Una perspectiva
por sectores y estrategias

g — W— . —— -

OMtI'OIGg.gJ=-= De las oportunidades de patrocinar a un deportista individual-diciembre 2024 37



Andlisis Principal

El patrocinio deportive en Espafia: Una perspectiva
por sectores y estrategias
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- Andlisis Principal -
El patrocinio deportivo en Espaiia: Una perspectiva
por sectores y estrategias
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Andlisis Principal
El patrocinio deportive en Espaiia: Una perspectiva
por sectores y estrategias
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Andlisis Principal
El patrocinio deportivo en Espania: Una perspectiva
por sectores y estrategias
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Andlisis Principal
El patrocinio deportivo en Espana: Una perspectiva
por sectores y estrategias
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Andlisis Principal
El patrocinio deportivo en Espaiia: Una perspectiva
por sectores y estrategias
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Andlisis Principal

Deportista o embajador de
marca: oportunidades de
mercado para ambos
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Andlisis Principal
Deportista 0 embajador de marca: oportunidades
de mercado para ambos
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Andlisis Principal
Deportista o embajador de marea: oportunidades
de mercado para ambos
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Deportista o embajador de marca: oportunidades
de mercado para ambos
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de mercado para ambos

onstrategy == De las oportunidades de patrocinara un deportistaindividual-diciembre 2024 571



Andlisis Principal
Deportista 0 embajador de marca: oportunidades
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Puntos de
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Puntos de vista
Carolina Marin
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- (arolina Marin

Campeona olimpica y tres veces
campeona del mundo de badminton.

Carolina Maria Marin Martin (Huelva,
15 de junio de 1993) es una de las
deportistas mas destacadas de la
historia del badminton y un referente
del deporte espanol. Campeona
olimpica en los Juegos de Rio 2016,
tres veces campeona delmundo (2014,
2015 y 2018) y ocho veces campeona
de Europa, Marin ha escrito su nombre
en la historia al convertirse en la unica
Jugadora en ganar todos los titulos
europeos desde 2014, ademas del oro
en los Juegos Europeos de2023.
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Con 66 semanas como humero uno
del ranking mundial de la BWF, su
trayectoria tambien incluye el logro
unico de acumular al menos siete
medallas de oro en una sola disciplina
de campecnatos continentales, una
hazana sin precedentes. Carolina es
ademas la unica jugadora no asiatica
en conquistar el oro olimpico en
badminton. consolidandose como un
simbolo de superacion y excelencia
deportiva.

Mas alla de las pistas, Marin ha
extendido su influencia como
embajadora de Laliga y Melia Hotels
International, promoviendo estas
marcas a nivel global. En 2024, su
legado y contribucion al deporte
fueron reconocidos con el prestigioso
Premio Princesa de Asturias de los
Deportes, reafirmando su impacto
tanto dentro como fuera del
badminton.

¢Cuales son los valores que mas
identifican tu carrera deportiva y
como los conectas con las marcas
que te patrocinan?

Yo destaco algunos valores de
mi carrera como la resiliencia, la
humildad, el trabajo en equipo vy el
sacrificio. Y los destaco sobre todo
porque son los que la gente ha
destacado al conocerme. Siempre
he querido mostrar esa parte que
se ve menos del deporte y que es la
que nos acerca a lograr los objetivos.
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Carolina Marin
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Puntos de vista
Garlos Canto

- (arlos Canto

CEQ de SPSG Consulting
Miembro del Consejo de Gobierno de
Asociacion de Marketing de Espaiia

Responsable del Comité de Deporte
(CEMDE - AMKT)

Evolucion del patrocinio deportivo

En elmarcodelinforme de OnStrategy
sobre el Impacto del patrocinio
deportivo, Carlos Canto alineado
con el analisis, destaca la relevancia
de la reputacion de marca en las
asociaciones. En un contexto global
de patrocinio en crecimiento, Canto
recomienda a las marcas que apunten
ir mas alla de la visibilidad para lograr
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una conexion emocional autentica con
sus audiencias,alineandose con los
valores de las properties patrocinadas,
realizando las activaciones que mas
les interese en este respecto.

La reputacion como objetivo clave en
el patrocinio.

El patrocinio, que representa a nivel
mundial alrededor de USD 69.000
millones a nivel global, y en pleno
crecimiento, va mucho mas alla de
la visibilidad de marca (que debe
considerarse como un elemento
higienico’ es decir, es necesario, pero
no suficiente). Otros objetivos de muy
substancial importancia son los de
consolidar o mejorar la reputacion de
marca, la generacion de ingresos para
la marca patrocinadora, el ofrecer
posibilidades de hospitality asi como
ofrecer oportunidades comerciales y
de promocion para distintos colectivos.
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Puntos de vista

Carlos Canto
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onstrategy = De las oportun de patrocinara un deportista individual-diciembre 2024 54




— Sobre OnStrategy,
Brand Value
Management

OnStrategy, especialistas en la medicion de touchpoints y su impacto en el
valor de marca, ofrece servicios de analisis que permiten a organizaciones
de todos los sectores tomar decisiones estratégicas y tacticas con confianza,
cumpliendo con las normas ISO 10668 e ISO 20671 en la valoracion y
evaluacion de marcas.

Fundada en 2009, OnStrategy es una consultora multidisciplinaria lider en
la creacidn, construccion y optimizacion del valor econdmico y financiero de
negocios y marcas.

Nuestra ventaja competitiva se basa en un enfoque practicoy accionable que
integra cada punto de contacto de las marcas con sus diferentes clusters y
stakeholders, priorizando siempre el valor y la energia de la marca.

Empleamos metodologias y herramientas independientes, reconocidas vy
certificadas, para maximizar el valor de los activos tangibles e intangibles
de nuestros clientes. Con un compromiso hacia una relacion continua y una
capacidad unica para adaptarnos a las necesidades especificas del mercado,
OnStrategy se posiciona como un socio estratégico tanto en la fase de toma
de decisiones como en su posterior revision y mejora.
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Contacto

Teresa de Lemus

) teresadelemus@onstrategy.com.es
+34 654 481 043

Cristina Campos Masipe

) cristinacampos@onsbrandvalue.es
@ comunicacion@onstrategy.com.es



7~ Pliego de descargo

OnStrategy ha producido este informe con un analisis independiente
e imparcial. Los valores derivados y las opiniones presentadas en
este estudio se basan en calculos sobre datos tomados de informes
disponibles publicamente, y estudios de mercado propios. OnStrategy no
acepta ninguna responsabilidad y no sera responsable en caso de que la
informacion disponible publicamente en la que se confie posteriormente
sea inexacta. Las opiniones y el analisis financiero expresado en el estudio
no deben interpretarse como una inversion o asesoramiento comercial.
OnStyrategy no tiene la intencion de que se confie en el estudio por
ningun motivo y excluye toda responsabilidad a cualquier organismo,
gobierno u organizacion.

Los datos presentados en este informe forman parte de la base de datos
de OnStrategy. no deben utilizarse en parte o en su totalidad para ningun
proposito comercial o tecnico sin el permiso por escrito de OnStrategy
Brand Value Management.




