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Metodología
El estudio realizado a 140.000 personas,
publica el índice de eficiencia el cual es
calculado a partir de la relevancia y la 
atención de las marcas que los utilizan
como touchpoints. El índice de relevancia
que alcanza cada una de las marcas
expuestas en estos deportes es el
resultado de visibilidad, posicionamiento,
confianza y admiración, calidad del
producto, calidad del servicio, innovación y
diferenciación, gobernanza y liderazgo,
medio ambiente y ciudadanía e intención
de compra.

El estudio analiza las marcas de diez
sectores (Banca, seguros, teleco, energía,
comida y bebida, distribución, transporte,
automóvil, ocio y viajes y lujo y moda)
cuando patrocinan los 30 deportes más
populares de nuestro país: Futbol, tenis,
ciclismo, gimnasia, footing, motociclismo,
baloncesto, automovilismo, golf, atletismo,
deportes de riesgo, futbol sala, vela,
montaña, rugby, hockey (hierba y patines),
balonmano, voleibol, hípica, natación,
socorrismo, surf, artes marciales, escalada,
boxeo, patinaje, bádminton y caza.

Prólogo
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El análisis de la relación entre marcas y
disciplinas deportivas responde a la
necesidad de comprender por qué algunos
patrocinios funcionan mejor que otros.

Aunque el deporte ofrece un enorme
potencial emocional y de visibilidad, no
todas las disciplinas generan el mismo
impacto para todas las categorías de
marca. Existen diferencias claras en la
capacidad de cada deporte para atraer
atención, generar relevancia y alinearse
con los valores que cada sector necesita
proyectar.

El estudio revela patrones consistentes:
deportes muy populares que no siempre
resultan los más adecuados para ciertas
industrias, disciplinas menos mediáticas
que muestran una afinidad estratégica
inesperadamente alta, o territorios
saturados donde el retorno se diluye por
exceso de competencia.

Las marcas que alinean su identidad con
el territorio deportivo adecuado
multiplican su impacto, mientras que las
que eligen por intuición o popularidad
pueden estar infraoptimizando su
inversión.

En OnStrategy, llevamos más de 15 años
estudiando la eficiencia de las marcas en
cada uno de los sectores económicos y
cómo se comportan de manera distinta
según el touchpoint que elija. Analizamos
cómo se comportan las audiencias, cómo
impactan las activaciones, cómo
evolucionan las percepciones y qué
touchpoints son realmente eficaces para
cada objetivo de marca.

Teresa de Lemus
Associate Partner
OnStrategy España

Con más de 25 años de experiencia, Teresa ha
desarrollado su carrera profesional en estrategias de

marca y marketing, centrada en la creación de marcas en
negocios ya rentables desde el ámbito de la consultoría.
Especializada en el retorno de estrategias de marketing

con impacto en el valor económico de la marca, ha
trabajado para clientes del Ibex-35.



Cada disciplina deportiva, a la hora de elegir un patrocinado, tiene menos restricciones
que una marca. Los fans no dejan de ser aficionados, por lo general, si hay un
patrocinador con el que no tienen afinidad.

El vínculo entre sectores económicos y deportes revela cómo cada industria busca
audiencias afines para reforzar posicionamiento y notoriedad. En el ámbito bancario, el
fútbol constituye una plataforma masiva que permite a entidades como Santander o
CaixaBank conectar con públicos amplios y emocionalmente implicados. Su visibilidad
se apoya en la coincidencia demográfica, aunque la motivación del aficionado difiere de
la racionalidad financiera del cliente bancario. En el tenis, las entidades encuentran un
público más selectivo y con poder adquisitivo superior, lo que favorece activaciones
orientadas a inversión, ahorro y planificación, como demuestra la presencia de
Openbank o BNP Paribas.

En el sector asegurador, el fútbol facilita asociaciones basadas en protección y
confianza, con ejemplos como Allianz o Mapfre. El gran alcance del deporte permite
visibilidad transversal, aunque no garantice intención de compra inmediata.  El running,
en cambio, ofrece una comunidad alineada con valores de prevención, salud y
autocuidado, lo que habilita acciones más específicas y coherentes con productos de
seguros médicos o de vida.

Resumen Ejecutivo
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Para telecomunicaciones, el fútbol es un despliegue natural de sus servicios digitales,
streaming y conectividad, con operadores como Digi u Orange reforzando su papel como
habilitadores de experiencias compartidas. El tenis, con su perfil más premium y atención al
detalle, encaja con tecnologías avanzadas y propuestas de alto rendimiento, impulsando
colaboraciones como las de Orange o Movistar.

En energía, el tenis ofrece un entorno receptivo a mensajes sobre sostenibilidad e
innovación, mientras que el pádel, en expansión continua, facilita acciones comunitarias,
modernas y vinculadas a eficiencia y movilidad eléctrica, con casos como Iberdrola. Ambos
deportes permiten destacar compromisos medioambientales, aunque su alcance difiera.
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Resumen Ejecutivo

El sector de bebidas y alimentación se
apoya en la emocionalidad y el
componente social del fútbol para
activar consumo asociado a celebración
y convivencia. Marcas como Mahou o
bebidas 0,0 encuentran en el pádel un
público saludable y participativo, ideal
para productos funcionales, isotónicos o
de hidratación.

En distribución, el fútbol mantiene un rol
estratégico gracias a su carácter familiar
y su conexión con hábitos cotidianos de
compra, favoreciendo la presencia de
cadenas como Lidl o El Corte Inglés. El
ciclismo, por su parte, asocia el retail a
valores de sostenibilidad, frescura y vida
activa, generando un marco auténtico
para campañas más segmentadas.

El sector del transporte encuentra en
motociclismo y automovilismo un
territorio ideal donde trasladar valores de
eficiencia, velocidad y tecnología, como 

 

refleja la presencia de DHL en
competiciones internacionales.

Estos deportes permiten mostrar
capacidades logísticas en entornos de
máxima exigencia.

Para el sector automovilístico, tanto el
automovilismo como el motociclismo
representan escenarios perfectos para
exhibir precisión técnica, innovación y
rendimiento, reforzando la percepción
de calidad y liderazgo.

Finalmente, las marcas de lujo y moda
encuentran en el automovilismo y el
motociclismo espacios cargados de
estilo, exclusividad e identidad,
favorables para colaboraciones de alto
estatus, como las de Louis Vuitton o
TAG Heuer, que integran diseño,
sofisticación y visibilidad global en un
entorno aspiracional y
tecnológicamente avanzado.
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Desde el Santander como patrocinador de La
Liga, hasta CaixaBank que se define como
“banco de los clubes”, el matrimonio banca y
fútbol viene ya de lejos.

El público objetivo de la banca y la audiencia
del fútbol coinciden en su amplitud
demográfica: ambos abarcan a adultos de
múltiples edades y perfiles socioeconómicos.
Esta coincidencia facilita que los bancos usen
el fútbol como plataforma masiva de
visibilidad. Sin embargo, se diferencian en
motivaciones y prioridades: mientras la banca
busca clientes con necesidades financieras
específicas y capacidad de tomar decisiones
económicas, la audiencia del fútbol se mueve
por pasión, identidad y entretenimiento. Aun
así, el vínculo emocional del deporte permite a
las entidades financieras generar confianza y
cercanía, transformando un interés lúdico en
oportunidades comerciales bien segmentadas.

Sector Bancario
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El público objetivo de la banca y la audiencia del tenis comparte un perfil generalmente
adulto, con interés por valores como disciplina, precisión y estabilidad, atributos que encajan
bien con la imagen que buscan proyectar las entidades financieras. El tenis suele atraer a
espectadores con poder adquisitivo medio-alto y una fuerte orientación hacia el rendimiento
personal, lo que lo convierte en un entorno propicio para productos bancarios de inversión,
ahorro o planificación, lo cual encaja con marcas como Openbank o BNP Paribas. A diferencia
del fútbol, la audiencia del tenis es menos masiva, pero más segmentada, lo que permite a la
banca acciones de patrocinio más selectivas y con mayor afinidad estratégica.
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La audiencia del fútbol es amplia, diversa y
emocionalmente comprometida, lo que ofrece
a las aseguradoras una vía eficaz para
posicionarse como marcas cercanas y de
confianza. El deporte reúne a familias, jóvenes
y adultos, todos potenciales clientes de
seguros de salud, hogar, vida o automóvil. Sin
embargo, esta amplitud implica menos
segmentación: la afinidad no siempre se
traduce en intención directa de compra. Aun
así, el fuerte componente emocional del
fútbol permite a las aseguradoras como
Allianz o Mapfre, reforzar valores como
protección, seguridad y respaldo, conectando
con situaciones cotidianas que el público
asocia naturalmente con la necesidad de estar
bien asegurado.

Seguros
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El público del running suele ser adulto, activo y con interés por el bienestar, la prevención y
los hábitos saludables, lo que encaja perfectamente con la propuesta de valor de las
aseguradoras. Quienes practican footing valoran la salud, la constancia y la planificación,
atributos alineados con productos como seguros médicos, deportivos o de vida. A diferencia
del fútbol, la audiencia es menos masiva pero más predispuesta a mensajes sobre
prevención del riesgo y autocuidado. Esto permite a las aseguradoras como Allianz o Zurich,
acciones más precisas, cercanas y relevantes, generando asociaciones naturales entre
deporte, salud y protección integral.
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La industria de las telecomunicaciones encaja de forma natural con el fútbol debido a su
enorme alcance, su consumo digital y la necesidad constante de conectividad para seguir
partidos, estadísticas y contenido en vivo. La audiencia futbolera es masiva, diversa y
altamente social, lo que facilita a las telecos posicionarse como habilitadoras de experiencias
compartidas como es el caso de Digi o de Orange. Además, los servicios de datos, televisión
y streaming encuentran en el fútbol un motor comercial directo. Sin embargo, la amplitud del
público implica menor segmentación, por lo que las marcas deben competir por visibilidad y
diferenciación en un entorno saturado, aunque de alto impacto.

Telecomunicaciones 
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En el tenis, las telecomunicaciones
encuentran una audiencia más específica, con
mayor atención al detalle, la innovación y la
experiencia premium. El consumo del
deporte incluye análisis, repetición en alta
calidad y seguimiento individualizado de
jugadores, lo que se ajusta bien a servicios de
alta velocidad, contenidos especializados y
tecnologías avanzadas. Aunque su público es
menos masivo que el del fútbol, presenta
mayor afinidad con propuestas basadas en
calidad y rendimiento. Esto permite a las
telecos como Orange o Movistar, generar
patrocinios más precisos, diferenciarse con
soluciones tecnológicas y asociarse a valores
como precisión, elegancia y excelencia
técnica.



Las empresas energéticas encuentran en el
tenis un público atento a la innovación, la
eficiencia y el rendimiento, valores que encajan
con la transición energética y las nuevas
tecnologías del sector. La audiencia suele ser
adulta, con interés en estilos de vida
responsables y sensibilidad hacia la
sostenibilidad, lo que permite a las energéticas
comunicar compromisos medioambientales y
soluciones de energía limpia. Aunque el
alcance del tenis es menor que el de deportes
más masivos, su perfil ofrece mayor afinidad
temática, facilitando patrocinios que destacan
modernización, eficiencia y responsabilidad
corporativa.

El pádel tiene una comunidad en rápido crecimiento, muy activa, social y vinculada a hábitos
saludables. Su público suele ser urbano, profesional y receptivo a mejoras tecnológicas y
servicios eficientes, lo que ofrece a las empresas energéticas una oportunidad para
posicionarse en energías renovables, movilidad eléctrica o soluciones inteligentes para el
hogar. La cercanía y el componente comunitario del pádel permiten acciones de marcas
como Iberdrola, más directas y experienciales. Aunque su alcance es más reducido que el
del tenis, la energía y la sostenibilidad conectan de manera natural con un deporte asociado
a modernidad, bienestar y vida activa.
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Energía
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El fútbol es ideal para marcas de bebidas y alimentos por su alcance masivo y su fuerte
componente social. Los aficionados suelen consumir estos productos durante partidos,
reuniones y celebraciones, lo que genera una conexión natural entre el deporte y el
consumo. La variedad del público permite a las marcas activar desde snacks y refrescos
hasta bebidas energéticas o cervezas como Mahou. Sin embargo, la competencia es alta y
requiere creatividad para destacar. Aun así, la emoción, la convivencia y la repetición del
calendario futbolístico facilitan campañas de gran visibilidad y asociaciones directas con
momentos de disfrute y celebración.

Bebida y comida
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El pádel atrae a un público activo, urbano y
muy orientado a hábitos saludables, lo que
beneficia especialmente a marcas de bebidas
isotónicas, agua, productos energéticos como
Red Bull cervezas 0,0 como Heineken y
comida funcional. El entorno del pádel
permite activaciones más cercanas, desde
torneos locales hasta experiencias en clubes
deportivos. Aunque su alcance es menor que
el del fútbol, la comunidad es muy
participativa y abierta a productos que
apoyen el rendimiento, la hidratación y la
recuperación. Esto permite una comunicación
más precisa y coherente, posicionando a las
marcas como aliadas del bienestar, la
actividad regular y la vida social vinculada a
este deporte.
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El fútbol ofrece a las empresas de
distribución una plataforma masiva para
conectar con consumidores habituales de
sus tiendas. Su audiencia es amplia, familiar
y muy ligada a rutinas de compra frecuentes,
lo que facilita activar promociones,
coleccionables y campañas asociadas a
grandes eventos. La presencia constante del
calendario futbolístico permite reforzar
notoriedad y tráfico a tienda como es el caso
de Lidl o El Corte Inglés. Aunque la
competencia publicitaria es intensa, la fuerte
implicación emocional del aficionado ayuda
a generar recuerdo de marca y asociaciones
positivas. Además, el vínculo con el consumo
social —snacks, bebidas, celebraciones—
encaja de forma natural con la oferta de
supermercados y grandes almacenes.

Distribución
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El ciclismo atrae a un público activo, preocupado por la salud y habitualmente sensible a
productos frescos, alimentación equilibrada y equipamiento deportivo, lo que encaja muy
bien con la oferta de supermercados y grandes superficies. Su audiencia valora la
sostenibilidad, pudiendo reforzar iniciativas de consumo responsable, productos de
proximidad o movilidad verde. Aunque su alcance es menor que el del fútbol, el ciclismo
ofrece un entorno menos saturado y con mayor autenticidad, ideal para posicionarse
mediante patrocinios de equipos, carreras o eventos locales. Esta afinidad permite campañas
más segmentadas y coherentes con estilos de vida saludables y al aire libre.



El automovilismo es un escaparate natural
para el sector del transporte, ya que
comparte valores de ingeniería avanzada,
velocidad, optimización y seguridad. Su
audiencia sigue de cerca la evolución
tecnológica y valora el rendimiento en
condiciones extremas, lo que permite a las
empresas del sector posicionarse como
líderes en eficiencia y fiabilidad. A diferencia
de otros deportes, el automovilismo ofrece
una afinidad casi total entre disciplina y
negocio, reforzando mensajes de innovación
en flotas, movilidad sostenible y logística
inteligente. Aunque su público no es tan
masivo como el del fútbol, es altamente
receptivo a propuestas centradas en
tecnología y movilidad.
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El motociclismo conecta de forma directa con el sector del transporte por su vínculo con la
movilidad, la velocidad y la ingeniería. Su audiencia valora la eficiencia, la fiabilidad y el
rendimiento mecánico, atributos que reflejan la propuesta de empresas de transporte y
logística. Además, el dinamismo del deporte permite transmitir agilidad operativa y capacidad
de respuesta. Aunque su público es especializado, muestra alta afinidad con tecnologías de
movilidad y soluciones de transporte moderno, como sería el caso de DHL. Esto facilita
patrocinios que destacan innovación, seguridad y precisión, generando asociaciones fuertes
entre rendimiento en pista y eficiencia en los servicios de transporte cotidiano.

Transporte
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Las marcas de automóviles encuentran en
las competiciones de moto un espacio
donde destacar valores compartidos como
potencia, ingeniería, precisión y tecnología
aplicada a la movilidad. Aunque no fabrican
motos, estas competiciones transmiten
adrenalina, control y capacidad de respuesta,
atributos extrapolables a sus vehículos. La
audiencia suele ser apasionada y muy atenta
al rendimiento mecánico, lo que permite
reforzar mensajes de innovación y seguridad.
Además, el formato competitivo facilita
mostrar avances en materiales, aerodinámica
y eficiencia, creando una asociación entre la
exigencia del circuito y la fiabilidad que el
público espera de los automóviles de uso
diario.

Automóviles 
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Las competiciones de automovilismo son el territorio natural para las marcas de
automóviles, ya que representan el máximo escaparate de su tecnología, su ingeniería y su
capacidad de innovación. La audiencia valora la velocidad, la eficiencia y la precisión,
elementos directamente vinculados al desarrollo de nuevos modelos. Los circuitos permiten
demostrar avances en aerodinámica, motores, electrificación y seguridad en situaciones
extremas. Esta afinidad total entre producto y deporte convierte el patrocinio en una
herramienta estratégica para reforzar credibilidad y liderazgo. Además, el automovilismo
genera una fuerte conexión emocional que impulsa el prestigio y la percepción de calidad de
la marca.



El tenis ofrece un entorno ideal para marcas de viajes y ocio como Globalia gracias a su
calendario internacional y a una audiencia que valora experiencias premium, destinos
atractivos y eventos bien organizados. Los seguidores del tenis suelen estar dispuestos a
viajar para ver torneos, lo que facilita propuestas de paquetes turísticos, escapadas o
servicios vinculados a hospitalidad. Además, el ambiente del tenis transmite elegancia,
cuidado del detalle y comodidad, atributos que encajan con la oferta de hoteles, aerolíneas y
agencias. Aunque no es un deporte masivo, su público es predispuesto a consumir
experiencias culturales y deportivas de alto valor añadido.

El pádel, cada vez más popular, genera una
comunidad activa que combina deporte,
socialización y escapadas de fin de semana,
lo que beneficia a marcas de viajes y ocio. Su
público es urbano, dinámico y abierto a
experiencias relacionadas con bienestar, ocio
deportivo y actividades en grupo. Las
competiciones y torneos amateurs permiten
diseñar paquetes locales o de corta distancia,
vinculados a hoteles, resorts y turismo
deportivo. Aunque su alcance internacional es
menor que el del tenis, la fuerte vida
comunitaria del pádel crea oportunidades
para propuestas cercanas, accesibles y muy
orientadas a la experiencia compartida.
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Viajes y Ocio 
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Las competiciones de moto ofrecen a las marcas de lujo y moda como Louis Vuitton y TAG
Heuer, un entorno cargado de estilo, riesgo y personalidad, elementos que pueden
trasladarse a colecciones inspiradas en la velocidad y la actitud rebelde. Su audiencia valora
la estética, la exclusividad y la identidad, lo que facilita colaboraciones con prendas técnicas
o ediciones limitadas. Aunque el público es menos orientado al lujo que en el automovilismo,
la intensidad emocional del motociclismo crea una conexión aspiracional potente. La
combinación de diseño, protección y carácter permite a las marcas posicionarse como
sinónimo de autenticidad y sofisticación dinámica.

El automovilismo es un escenario natural
para las marcas de lujo y moda, ya que
combina exclusividad, tecnología avanzada y
una estética cuidada que encaja con su
posicionamiento. Su audiencia suele tener
alto poder adquisitivo y afinidad con
productos premium, lo que favorece
colaboraciones en moda, relojería,
accesorios y lifestyle. Los circuitos proyectan
elegancia, precisión y prestigio, permitiendo
destacar valores de artesanía, diseño y
vanguardia. Además, la presencia en garajes,
paddocks y hospitalities ofrece visibilidad en
entornos selectos. Esta fuerte afinidad
convierte al automovilismo en un
escaparate ideal para reforzar identidad,
estilo y estatus.
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Lujo y moda
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El análisis muestra que la elección del
deporte a patrocinar depende en gran
medida de si una marca, busca atención
inmediata o relevancia estratégica. La
atención está ligada al alcance masivo y a
la capacidad del deporte para generar
impacto rápido, como ocurre con el fútbol
o el automovilismo. La relevancia, en
cambio, se relaciona con la afinidad natural
entre los valores del sector y los del
deporte, lo que facilita conexiones
profundas y sostenibles, como sucede
entre energía y tenis, automóviles y
motor, o seguros y running.

Estos dos objetivos no siempre coinciden:
un deporte muy visible puede no ofrecer la
mejor afinidad con el sector, mientras que
uno más pequeño puede ser altamente
relevante para determinados mensajes de
marca. Por ello, las compañías deben
diferenciar entre deportes que venden
notoriedad y deportes que construyen
credibilidad o posicionamiento.

El análisis también revela grandes huecos
y oportunidades. 

Muchos sectores apenas han explotado
deportes que encajarían por valores y 
: las telecomunicaciones tienen amplio
margen en el pádel; las energéticas en
ciclismo; los bancos en deportes de vida
activa; la distribución en tenis; los
seguros en disciplinas emergentes; y los
viajes y ocio en competiciones de motor,
que podrían generar experiencias
premium. Asimismo, sectores como lujo y
moda muestran potencial inexplorado en
deportes con crecimiento social, como el
pádel o el running.

Estas combinaciones sin desarrollar
representan territorios estratégicos
donde una marca podría posicionarse
como pionera, diferenciada y altamente
relevante, aprovechando espacios menos
saturados y construyendo asociaciones
innovadoras. En un entorno de patrocinio
cada vez más competitivo, identificar
estos vacíos puede convertirse en una
ventaja determinante para quienes
busquen no solo visibilidad, sino también
coherencia y liderazgo en su categoría.

TOP 1 EN EFICIENCIA

El deporte más eficientes para las marcas

Distribución Bebida y
comida

Banca Seguros Telecom

OPORTUNIDAD
VELA & PÁDEL

Deportes en crecimiento con alta afinidad para
marcas premium y tecnológicas

VELA PÁDEL

Afinidad con 
sostenibilidad

Potencial para
marcas tecnologícas

Audiencias nicho
de alto valor

Crecimiento 
acelerado

Eficiencia en 
audiencias activas

Oportunidad para
retail & lifestyle
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Al analizar los datos de eficiencia sin diferenciar entre sectores, obtenemos una visión
global del potencial de cada disciplina deportiva como punto de contacto para las marcas
(resultado consolidado). Bajo esta perspectiva transversal, el deporte que destaca de
manera contundente es el fútbol, situándose como el touchpoint más eficiente y
consolidando su papel predominante dentro del ecosistema deportivo y publicitario.

En un segundo nivel se observa un empate entre automovilismo y motociclismo, dos
disciplinas que, aunque menos masivas que el fútbol, muestran una capacidad de
impacto notablemente elevada, reforzada por audiencias fieles y muy vinculadas a sus
respectivas comunidades. En el extremo opuesto del ranking aparece el socorrismo,
posicionado como el deporte menos eficiente dentro de los analizados, lo que sugiere una
menor tracción publicitaria y un alcance más limitado como plataforma de activación de
marca.

Es relevante subrayar algunos hallazgos que pueden pasar desapercibidos en una lectura
superficial. Por ejemplo, la eficiencia del pádel, la gimnasia o incluso el fútbol sala, cuyos
niveles se sitúan sorprendentemente próximos a deportes tradicionalmente considerados
premium, como el golf. Asimismo, aparecen oportunidades potenciales en disciplinas
como el rugby o la vela, que si bien no encabezan el ranking general, presentan un
espacio interesante para crecimiento y diferenciación estratégica.
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Ranking de deportes por eficiencia 
en 10 sectores



Fútbol 801

Tenis 790

Pádel 750

Automovilismo 724

Motociclismo 724

Gimnasia 668

Footing/Correr 662

Ciclismo 646

Baloncesto 558

Golf 545

Fútbol sala 532

Deportes radicales 527

Rugby 514

Vela 507

Atletismo 485

Hockey patines 408

Montañismo 343

Balonmano 334

Vóley 303

Hípica 275

Surf 228

Natación 205

Escalada 178

Bádminton 133

Artes marciales 113

Caza 94

Patinaje 91

Hockey hierba 83

Boxeo 43

Socorrismo 32
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Sin embargo, para obtener conclusiones realmente útiles desde una perspectiva de
marketing, el análisis recomendado debe centrarse en el sector específico de la marca
de interés. Este enfoque permite identificar con precisión qué deportes son más eficientes
para cada categoría, mapear la actividad y presencia de la competencia y, a partir de ello,
detectar oportunidades latentes de posicionamiento que pueden convertirse en ventajas
competitivas reales.



Sobre 
OnStrategy
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OnStrategy, especialistas en la medición de touchpoints y su
impacto en el valor de marca, destaca por usar metodologías y
herramientas independientes, basadas en normativas
internacionales como los estándares ESOMAR, ISO 10668 e ISO
20671 para la valoración y evaluación de marcas. Fundada en 2009,
ofrece servicios de análisis que permiten a organizaciones de todos
los sectores tomar decisiones estratégicas y tácticas con confianza.
Nuestra ventaja competitiva se basa en un enfoque práctico y
accionable que integra cada punto de contacto de las marcas con
sus diferentes clusters y stakeholders velando siempre por el
impacto de estos en el valor de marca.

Sobre OnStrategy
Brand Value
Management
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Pliego de descargo

OnStrategy ha producido este informe con un análisis independiente e
imparcial. Los valores derivados y las opiniones presentadas en este estudio
se basan en cálculos sobre datos tomados de informes disponibles
públicamente, y estudios de mercado propios. OnStrategy no acepta ninguna
responsabilidad y no será responsable en caso de que la información
disponible públicamente en la que se confíe posteriormente sea inexacta. Las
opiniones y el análisis financiero expresado en el estudio no deben
interpretarse como una inversión o asesoramiento comercial. OnStrategy no
tiene la intención de que se confíe en el estudio por ningún motivo y excluye
toda responsabilidad a cualquier organismo, gobierno u organización.

Los datos presentados en este informe forman parte de la base de datos de
OnStrategy, no deben utilizarse en parte o en su totalidad para ningún
propósito comercial o técnico sin el permiso por escrito de OnStrategy Brand
Value Management.
 


