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Prologo

El analisis de la relacion entre marcas y
disciplinas deportivas responde a la
necesidad de comprender por qué algunos
patrocinios funcionan mejor que otros.

Aunque el deporte ofrece un enorme
potencial emocional y de visibilidad, no
todas las disciplinas generan el mismo
impacto para todas las categorias de
marca. Existen diferencias claras en la
capacidad de cada deporte para atraer
atencion, generar relevancia y alinearse
con los valores que cada sector necesita
proyectar.

El estudio revela patrones consistentes:
deportes muy populares que no siempre
resultan los mas adecuados para ciertas
industrias, disciplinas menos mediaticas
que muestran una afinidad estratégica
inesperadamente  alta, o  territorios
saturados donde el retorno se diluye por
exceso de competencia.

Las marcas que alinean su identidad con
el territorio deportivo adecuado
multiplican su impacto, mientras que las
que eligen por intuicion o popularidad
pueden estar infraoptimizando su
inversion.

En OnStrategy. llevamos mas de 15 anos
estudiando la eficiencia de las marcas en
cada uno de los sectores econdmicos vy
como se comportan de manera distinta
segun el touchpoint que elija. Analizamos
como se comportan las audiencias, cémo
impactan las activaciones, como
evolucionan las percepciones y qué
touchpoints son realmente eficaces para
cada objetivo de marca.

Metodologia

El estudio realizado a 140.000 personas,
publica el indice de eficiencia el cual es
calculado a partir de la relevanciay la
atencion de las marcas que los utilizan
como touchpoints. El indice de relevancia
que alcanza cada una de las marcas
expuestas en estos deportes es el
resultado de visibilidad, posicionamiento,
confianza 'y admiracion, calidad del
producto, calidad del servicio, innovacion y
diferenciacion, gobernanza vy liderazgo,
medio ambiente y ciudadania e intencion
de compra.

El estudio analiza las marcas de diez
sectores (Banca, seguros, teleco, energia,
comida y bebida, distribucion, transporte,
automovil, ocio y viajes y lujo y moda)
cuando patrocinan los 30 deportes mas
populares de nuestro pais: Futbol, tenis,
ciclismo, gimnasia, footing, motociclismo,
baloncesto, automovilismo, golf, atletismo,
deportes de riesgo, futbol sala, vela,
montana, rugby. hockey (hierba y patines),
balonmano, voleibol, hipica, natacion,
socorrismo, surf, artes marciales, escalada,
boxeo, patinaje, badminton y caza.

Teresa de Lemus
Associate Partner
OnStrategy Espana

Con mas de 25 afnos de experiencia, Teresa ha
desarrollado su carrera profesional en estrategias de
marca y marketing, centrada en la creacién de marcas en
negocios ya rentables desde el ambito de la consultoria.
Especializada en el retorno de estrategias de marketing
con impacto en el valor econdmico de la marca, ha
trabajado para clientes del Ibex-35.
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—— Resumen Ejecutivo

Cada disciplina deportiva, a la hora de elegir un patrocinado, tiene menos restricciones
que una marca. Los fans no dejan de ser aficionados, por lo general, si hay un
patrocinador con el que no tienen afinidad.

El vinculo entre sectores economicos y deportes revela como cada industria busca
audiencias afines para reforzar posicionamiento y notoriedad. En el ambito bancario, el
futbol constituye una plataforma masiva que permite a entidades como Santander o
CaixaBank conectar con publicos amplios y emocionalmente implicados. Su visibilidad
se apoya en la coincidencia demografica, aunque la motivacion del aficionado difiere de
la racionalidad financiera del cliente bancario. En el tenis, las entidades encuentran un
publico mas selectivo y con poder adquisitivo superior, lo que favorece activaciones
orientadas a inversion, ahorro y planificacion, como demuestra la presencia de
Openbank o BNP Paribas.

En el sector asegurador, el futbol facilita asociaciones basadas en proteccion y
confianza, con ejemplos como Allianz o Mapfre. El gran alcance del deporte permite
visibilidad transversal, aunque no garantice intencion de compra inmediata. El running,
en cambio, ofrece una comunidad alineada con valores de prevencion, salud vy
autocuidado, lo que habilita acciones mas especificas y coherentes con productos de
seguros medicos o de vida.
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Resumen Ejecutivo
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—— Sector Bancario
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— Seguros
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—— Telecomunicaciones
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— Energia
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—— Bebida y comida
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—— Distribucion
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— Transporte
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—— Automoviles

onstroteggwm Eficiencia de 30 deportes para 10 sectores 13




—— Viajes y Ocio
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Lujo y moda

Eficiencia de 30 deportes para 10 sectores




Conclusiones
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Conclusiones

—— Ranking de deportes por eficiencia
en 10 sectores
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Sobre
OnStrategy
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Sobre OnStrategy
Brand Value
Management
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OnStrategy, especialistas en la medicion de touchpoints y su
impacto en el valor de marca, destaca por usar metodologias y
herramientas independientes, basadas en normativas
internacionales como los estandares ESOMAR, ISO 10668 ¢ ISO
20671 para la valoracion y evaluacion de marcas. Fundada en 2009,
ofrece servicios de analisis que permiten a organizaciones de todos
los sectores tomar decisiones estratégicas y tacticas con confianza.
Nuestra ventaja competitiva se basa en un enfoque practico y
accionable que integra cada punto de contacto de las marcas con
sus diferentes clusters y stakeholders velando siempre por el
impacto de estos en el valor de marca.
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Contacto

Teresa de Lemus,
Associate Partner

@ teresa.delemus@onstrategy.com.es

. 34654481043

% onstrategy.es
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Pliego de descargo

OnStrategy ha producido este informe con un analisis independiente e
imparcial. Los valores derivados y las opiniones presentadas en este estudio
se basan en calculos sobre datos tomados de informes disponibles
publicamente, y estudios de mercado propios. OnStrategy no acepta ninguna
responsabilidad y no sera responsable en caso de que la informacion
disponible publicamente en la que se confie posteriormente sea inexacta. Las
opiniones y el analisis financiero expresado en el estudio no deben
interpretarse como una inversion o asesoramiento comercial. OnStrategy no
tiene la intencion de que se confie en el estudio por ningun motivo y excluye
toda responsabilidad a cualquier organismo, gobierno u organizacion.

Los datos presentados en este informe forman parte de la base de datos de
OnStrategy, no deben utilizarse en parte o en su totalidad para ningun
proposito comercial o técnico sin el permiso por escrito de OnStrategy Brand
Value Management.



